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一、报告简介
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资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前，我国健康服务产业链主要有五大基本产业群：一是以医疗服务机构为主体的医疗产
业；二是以药品、医疗器械、 医疗耗材产销为主体的医药产业；三是以保健食品、健康产
品产销为主体的保健品产业；四是以健康检测评估、咨询服务、调理康复和保障促进等为主
体的健康管理服务产业；五是健康养老产业。
2009-2014年中国健康服务产业结构（单位：亿元） 年份 医疗产业 医药产业 保健品产业
健康管理服务 健康养老 合计 2009年 1717 9539 450 432 3399 15537 2010年 2133 11849
609 518 4199 19308 2011年 2746 15255 856 622 6444 25923 2012年 3246 17083 1131
746 7709 29915 2013年 3913 20593 1579 896 10382 37363 2014年 4432 23326 2055
1075 14100 44988

2013年我国健康服务产业市场规模约3.74万亿元，到2014年我国健康服务产业达到了4.5
万亿元，近几年我国健康服务产业市场规模情况如下图所示：
2009-2014年中国健康服务产业市场规模

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。

报告揭示了健康服务行业市场潜在需求与市场机会，报告对健康服务行业做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国健康服务行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机
和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。   报告目录：
第一章 大健康产业相关概述1
1.1 大健康产业的概念界定1
1.1.1 产业定义1
1.1.2 产业群体构成1
1.1.3 产业特征1
1.2 大健康产业链分析2
1.2.1 产业链构成2
1.2.2 健康制造业2
1.2.3 健康服务业2
1.3 大健康产业发展的优势条件3
1.3.1 丰富的人力资源3
1.3.2 成熟的市场条件3
1.3.3 良好的文化基础3
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1.3.4 积极的政策扶持4
1.4 大健康产业发展基本规律5
1.4.1 行业增长规律5
1.4.2 结构演变规律5
1.4.3 行业就业规律6
1.4.4 空间分布规律6
1.4.5 产业转移规律6
1.5 大健康产业的综合效应阐述7
1.5.1 经济效益7
1.5.2 社会效应8
1.5.3 民众健康效应8
 
第二章 2013-2015年国际大健康产业发展现状9
2.1 2013-2015年国际大健康产业总体概况9
2.1.1 发展背景9
2.1.2 产业现状10
2.1.3 细分市场10
2.1.4 财政投入12
2.1.5 科技投入12
2.1.6 政策环境19
2.2 2013-2015年领先地区大健康产业发展状况19
2.2.1 美国19
2.2.2 欧盟22
2.2.3 日本23
2.2.4 韩国29
2.2.5 中国台湾31
2.3 国际大健康产业成功经验借鉴34
2.3.1 国家法律和政策的支持34
2.3.2 相对成熟的医疗保障机制34
2.3.3 健康信息系统的完备34
 
第三章 2013-2015年中国大健康产业发展潜力分析36
3.1 经济环境36
3.1.1 国际经济形势分析36
3.1.2 中国经济运行特征57
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3.1.3 中国经济运行现状57
3.1.4 中国经济发展趋势59
3.2 社会环境60
3.2.1 人口结构变化60
3.2.2 居民收入水平63
3.2.3 消费结构变化65
3.2.4 医疗成本变化70
3.2.5 人口老龄化进程71
3.2.6 城镇化扩张72
3.3 国民健康需求73
3.3.1 国民健康素养状况73
3.3.2 国民健康状况调查73
3.3.3 国民健康威胁因素75
3.3.4 中国健康战略计划75
第四章 2013-2015年中国大健康产业政策环境分析77
4.1 行业监管体制77
4.1.1 医疗产业监管体制77
4.1.2 保健食品业监管体制79
4.1.3健康管理市场监管体制79
4.2 行业法规规范81
4.2.1 医疗产业法规体系81
4.2.2 保健食品业法规体系83
4.2.3 健康保险业法规体系84
4.2.4 健康管理服务规范95
4.3 政策利好形势99
4.3.1 国家对医疗产业的鼓励政策99
4.3.2 符合国家产业结构调整政策99
4.3.3 国家政策支持健康服务业发展174
4.3.4 老年人健康服务相关推动政策175
4.3.5 低价药品产销迎来政策利好178
 
第五章 2013-2015年中国大健康产业发展综合分析179
5.1 中国大健康产业发展背景179
5.1.1 大健康产业发展的重要性阐述179
5.1.2 大健康产业对中国经济的助益182
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5.1.3 中国大健康产业发展需求动力183
5.1.4 大健康产业渐成企业投资蓝海187
5.2 2013-2015年中国大健康产业发展现状188
5.2.1 产业体系结构188
5.2.2 产业规模现状189
5.2.3 产业发展态势189
1、企业规模发展分析 2011-2014年中国健康服务行业企业规模 年份
规模以上企业单位数（个） 2011年 10129 2012年 10638 2013年 11839 2014年 13109
2、企业技术研发分析

2015年健康服务将从“概念”化服务阶段走向“高新技术服务”实际落地阶段，以“饮食、运动
、睡眠、心理、起居、环境、经络”等全科管理为核心的健康管理将成为主流。经济学专家
预计，2015年必将迎来健康产业发展的黄金时代。
3、企业发展前景分析

第一，人才结构的巨变：目前,我国有上千万人从事与健康产业相关的工作，但是，他们
中的大多数学科知识不饱满，服务模式不清晰，在实际服务中力不从心或无从下手，无法满
足客户的需求，影响了自身的发展，也影响了企业的发展。2014年12月在“中国移动医疗产
业发展论坛”获悉，大健康产业历经10年发展，人们对健康需求逐渐个性化、全科化，健康
服务产业将从“单一学科技术和概念化”服务时代上升为“全科高新技术”服务时代，2015年将
成为中国大健康服务产业发展的分水岭。大健康产业发展人才需求显著特点是：掌握饮食、
运动、睡眠、心理、环境、起居、经络全科知识和相关知识应用能力的全科健康管理师。

第二，服务模式的巨变：国民对健康服务需求的日趋个性化，催生了大健康产业的链式发
展，以“声讯服务与移动私助的上门服务、移动专家的定点服务结合”的OTO的客服模式成为
行业服务的主要模式，同时产生震撼性关注，仅2014年第四季度，中国大健康产业链客服
执行机构世纪英才-清晨健康管理的大客户订单超过40万人。清晨健康管理客服，主要以全
科健康管理师线上24小时声讯服务，与线下清晨健康管理工作站实体店、清晨健康管理私助
上门服务相结合，赢得各界的高度认同。清晨健康管理的服务模式是以个性化档案管理、全
科健康评估、检后干预和阶段性健康评价等为主要内容。

第三，健康产品的巨变：我国现有的健康企业大多数规模小，研发力量薄弱，产品单一，
各自为政，无法形成一个完整的健康产品，客户享受不到“完善系统”的服务，尤其是以“行为
治疗”为主要模式的健康管理，需要多学科，系统、精细的服务。新时代的健康服务产品应
该是以营养、运动、睡眠、心理、环境、起居、经络学科有机组合的健康管理技术和服务为
主，结合相关的有机食品及个性化营养餐、运动器械、中医手法、运动课程和养生厨艺等，
形成完整的健康管理标准化流程，让客服消费产品的同时，享受全方位的健康服务。
5.2.4 行业竞争状况191
5.2.5 空间布局特征193
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6.3.2 化学药制造行业竞争分析223
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6.3.4 生物药制造行业竞争分析226
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第七章 2016-2022年中国医疗器械行业投资潜力分析266
7.1 中国医疗器械行业基本状况266
7.1.1 行业界定及地位作用分析266
7.1.2 医疗器械产业发展环境267
7.1.3 医疗器械行业发展特征268
7.1.4 医疗器械行业产业链分析270
7.1.5 医疗器械行业企业布局状况270
7.1.6 医疗器械行业区域布局状况272
7.1.7 医疗器械行业竞争结构分析272
7.2 中国医疗器械行业运行现状273
7.2.1 行业销售规模分析273 2011-2014年中国医疗器械行业销售规模分析 年份
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主营业务收入（千元） 2011年1-12月 135427092 2012年1-12月 156450718 2013年1-12月
188863261 2014年1-12月 213606612 数据来源：国家统计局
7.2.2 市场集中度分析273 2014年分省市销售收入统计 省市 主营业务收入（千元） 北京市
12008203 天津市 2932507 河北省 2725539 内蒙古自治区 323510 辽宁省 8787493 吉林省
5639708 黑龙江省 119490 上海市 10596030 江苏省 50887340 浙江省 8273331 安徽省
5159142 福建省 4452288 江西省 11668397 山东省 29613042 河南省 12278467 湖北省
2038160 湖南省 5403100 广东省 29421969 广西壮族自治区 2864701 重庆市 2509535
四川省 4835408 贵州省 507236 云南省 59850 陕西省 481859 甘肃省 20307
数据来源：国家统计局

中国医药物资协会发布了了《2014中国医疗器械行业发展蓝皮书》，报告显示，国内的
医疗器械市场不管在生产还是在销售领域，集中度相对都比较低。2014年，20家上市公司
全年销售收入预估为372亿元，占到行业总销售的14.55%，而在医疗器械零售市场上，目前
还没有一家上市企业。
7.2.3 生产经营企业规模274

世界排名前10位的医疗器械企业分别是强生、西门子、GE医疗、美敦力、百特医疗、飞
利浦医疗、波斯顿科学、碧迪、史赛克、贝朗医疗。

2014，中国本土医疗器械企业中，迈瑞医疗、鱼跃医疗、威尔科技、九安医疗、东软股
份、乐普医疗、威高股份、微创医疗、阳普医疗、长峰股份、威达医用、新华医疗、万杰高
科、中国医疗、上海医疗等是相对领先的企业品牌。
尽管我国医疗器械市场总规模2014年约为2556亿元，但相比于医药市场总规模预计为1332
6亿元来说，医药和医疗消费比为1：0.19，还略低，因此业内普遍认为，医疗器械仍然还有
较广阔的成长空间。 2011-2014年中国医疗器械行业企业数量统计 年份
规模以上企业单位数（个） 2011年1-12月 821 2012年1-12月 901 2013年1-12月 995
2014年1-12月 1075 数据来源：国家统计局
7.2.4 医械产品注册情况275
7.2.5 终端销售渠道分析275
7.2.6 对外贸易状况分析276
7.2.7 政策规范实施动态277
7.3 医疗器械行业投资潜力分析280
7.3.1 投资特征分析280
7.3.2 出口机会分析283
7.3.3 行业景气度判断283
7.3.4 投资前景剖析284
7.3.5 投资热点预测284
7.4 医疗器械行业投资风险预警286
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7.4.1 宏观经济风险286
7.4.2 政策风险286
7.4.3 技术风险286
7.4.4 供求风险286
7.4.5 相关行业风险287
7.4.6 区域风险287
7.4.7 产品结构风险287
7.5 医疗器械细分市场投资潜力分析287
7.5.1 医疗诊断、监护及治疗设备制造业287
7.5.2 口腔科用设备及器具制造业288
7.5.3 实验室及医用消毒设备和器具制造业288
7.5.4 医疗、外科及兽医用器械制造业288
7.5.5 机械治疗及病房护理设备制造业289
7.5.6 假肢、人工器官及植（介）入器械制造业289
 
第八章 2016-2022年中国保健品行业投资潜力分析290
8.1 中国保健品行业发展特征290
8.1.1 保健品行业运行周期分析290
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