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二、报告目录及图表目录

手机电视（Mobile
TV），手机电视就是利用具有操作系统和流媒体视频功能的智能手机观看电视的业务。
手机电视（MobileTV），就是利用具有操作系统和流媒体视频功能的智能手机以及支持HT
TP或者RTSP的非智能机子都能观看电视的业务。虽然手机电视业务 前景是美好的，但其
发展历程也不可能一马平川。仔细分析一下以往一些移动数据业务的发展历程，可以发现所
走的路几乎都是曲折的。综合考虑技术、市场、内容与用户等多方面的因素，国内手机电视
业务在发展过程中将主要面临政策、认知、终端、操作、内容、标准、网络和资费等方面的
障碍。
手机电视，指以手机等便携式手持终端为设备，传播视听内容的一项技术或应用，手机电视
具有电视媒体的直观性、广播媒体的便携性、报纸媒体的滞留性以及网络媒体的交互性。'''
手机电视'''是一种新型的数字化[[电视]]形态，为[[手机]]增加丰富的音频和视频内容。
手机电视不仅能够提供传统的音视频节目，利用手机网络还可以方便的完成交互功能，更适
合于多媒体增值业务的开展。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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