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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国手机多媒体业务行业发展现状分析及市场供需预测报
告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

手机对电视的影响主要体现在电视节目的内容之变和电视产业经营之变两个方面。现在,
中国移动、中国电信、中国联通等运营商纷纷打起4G的招牌,各家的广告不约而同地把手机
视频作为最大的卖点。

一方面,手机电视作为传统电视的一种填补缝隙时间的“补偿性媒体”,除了如前所述开发符
合手机媒介传播特性的短视频节目外,其内容生产也发生了很大的变化。由于带有摄影摄像
功能的手机较为普及,用户自拍内容越来越多,伴随移动互联网带宽的增加,终将实现UGC内容
的相互传送和共同分享。传统电视节目形态在手机视频上发生改变的同时,内容生产机制也
将发生显著变化。另一方面,手机等多种移动终端的出现,改变了传统电视的收看模式,数字化
存储技术和搜索引擎技术,把电视受众的接受模式从被动变为主动,传统电视媒介依靠/卖广告
时间0的盈利模式面临新的变革。数字化生存环境下的电视媒介营销需要重新定位,正在完成
从“卖时间”到“卖比特”,从“旧媒介”到“新媒介”的蜕变。

2015年，中国互联网产业继续蓬勃发展。至2015 年末，我国网民规模为6.88 亿，同比增
长6.1%，互联网渗透率已达50%，网民数量稳居全球第一。互联网发展的主要推动力正逐
渐从PC 端向手机端转移。根据数据显示，2015 年，我国新增手机端网民6303
万，总人数达6.2 亿。而放弃PC 端，仅通过手机等移动端上网的网民人数已达1.27 亿，占
中国全部互联网用户的18.5%。随着移动互联网功能和应用的不断完备和智能手机的进一步
普及，仅使用手机互联网用户占比有望快速攀登。
2011-2015年中国网民数量及互联网渗透率

2011 -2015 年中国手机网民数量及占总网民数量比率

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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4.1 手机视频业务用户使用分析 29
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手机视频业务日益成为传媒通信领域的焦点，被认为是电信业务的明日之星。目前全国超
过40个国家的电信运营商开展了手机视频业务，该业务已成为人们对手机娱乐服务的主要选
择之一。手机视频业务发展的过程表明推动付费手机视频行业增长的因素包括:宽带的增加
、更低的数据服务资费和智能手机的普及，消费者可以通过手机显示屏欣赏更加多元及个性
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化的媒体内容。手机视频满足了消费者便捷的获得休闲娱乐内容的需求，这是手机视频行业
市场份额快速增长的根本原因。如下图所示：
18岁以上手机用户使用手机获得内容及娱乐比例情况
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