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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国有机茶行业市场分析预测及投资前景评估报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/297479.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/297479.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

有机茶是一种按照有机农业的方法进行生产加工的茶叶。在其生产过程中，完全不施用任
何人工合成的化肥、农药、植物生长调节剂、化学食品添加剂等物质生产，并符合国际有机
农业运动联合会（IFOAM）标准，经有机（天然）食品颁证组织发给证书。有机茶叶是一
种无污染、纯天然的茶叶。有机茶也是我国第一个颁证出口的有机食品。近年来，我国共有
20多个茶叶生产单位获得有机茶颁证，建立有机茶基地近6000多亩，有机茶年生产量已达5
00余吨（绿茶为主，部分红茶、乌龙茶等）。

有机茶是在种植过程中，使用天然绿肥，采用生物或者物理的方法防治病虫害，以自然农
耕为主，不允许使用任何化学合成农药和化肥；在有机茶过程中，不使用任何化学添加剂；
有机茶在整个生产和加工过程中最大限度减少对环境污染的同时，也最完整的保留了茶的清
香甘醇的特性。

有机茶在栽培技术上，如肥培、病虫害、杂草的处理，也有别于一般的惯行农法。曾获桃
园县十大杰出青年农民的梁金义表示，有机茶在施肥方面，只施用堆肥、豆粕类或种植绿肥
（如鲁冰、青皮豆、田菁等），提升茶叶品质效果良好。在病虫害防治上，种植的品种通常
以台茶12号（金萱）、台茶13号（翠玉）、武夷等为主。虫害则利用非农药的方式防治，
如生物防治（利用饲养释放草蛉防治）、性费洛蒙、人工捕捉、物理防治、剪枝防治、苏力
菌防治等。另外，在自然界中尚有许多益虫，如瓢虫、螳螂、食蚜虻、食虫椿象等，都能使
生物生态达到平衡点，也就能使病虫害的危害维持在经济水平之下。在杂草的防治上，有机
茶园以种植黑麦草、鲁冰、百喜草或敷盖花生壳、榖壳、甘蔗皮，扩大树冠的自然遮荫，人
工除草、中耕除草方式来防治杂草。其实是回归到老祖宗不用农药和使用有机肥料的经营方
式，而这种农法欧、美、日等国家在研究上有系统的发展。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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六、斯里兰卡茶叶市场现状分析         19
七、肯尼亚茶叶市场现状分析     20
八、日本茶叶市场现状分析         21
九、越南茶叶市场现状分析         22
十、土耳其茶叶市场现状分析     22
第三节中国有机茶发展现状分析         23
一、中国有机茶发展现状     23
二、中国有机茶发展前景分析     23
三、有机茶、品牌茶成为市场新宠     23
 
第二章中国有机茶行业产业政策分析         24
第一节行业宏观经济形势与政策环境         24
一、中国GDP分析        24
过去 10 年各季度中国 GDP 增长速度可以明显看出，目前中国在“调结构、促转型”的经济软
着陆情况下，经济增速出现明显下降。政府工作报告指出，2016 年经济增长预期目标
6.5%-7%，国家宏观经济增速明显趋缓，而 GDP 增速与钢材需求存在相关性，增速下降意
味着市场对钢材需求强度可能减弱，这也将会影响到作为基础工业原材料生产环节钢铁企业
的生存环境。
过去 10 年中国 GDP 增速情况（%）

二、城乡居民家庭人均可支配收入     25
2015年我国城镇居民人均可支配收入3.12万元，2010-2015年复合增速10.30%，2015年我
国农村居民人均可支配收入1.14万元，2010-2015年复合增速14.05%，我国居民收入仍保持
较快增长。
城镇居民人均可支配收入近5年复合增速10%

农村居民人均可支配收入近5年复合增速14%

三、工业发展形势分析         26
四、政府对产业的政策及影响分析     28
第二节中国有机茶行业发展状况及趋势     29
一、行业的发展状况     29
二、当前行业发展特点         30
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