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二、报告目录及图表目录

从计划生育到政策调整逐步放开再到全面二孩，中国新生儿持续放量。随着新一代80、90
后父母登上舞台，“宝贝经济”格局正在重构。营养健康意识的不断强化下，家庭支出比例呈
现出向儿童营养保健倾斜趋势。
区别于儿童保健品，儿童健保产品定义为能够促进儿童身体及智力生长发育的营养素补充产
品，含保健食品、处方药、非处方药。2017年婴幼儿健保市场规模达178.9亿元，政策红利
和人口高峰的双引擎驱动下，预计市场还将持续增长。
随着人们收入的增加及消费观念的升级，现代化、科技化的功能性食品市场前景广阔，在某
一阶段甚至有可能会呈现出井喷式发展，而且随着国家二胎政策的开发，将迎来新一轮生育
高峰，因此该数据还将不断攀高，孕婴消费市场非常庞大。在优生优育精神的影响下，孕育
下一代成为每个家庭的头等大事。面对这一庞大的消费群体、不断壮大的消费市场来说，目
前市场现有的产品难以满足如此庞大的消费需求，婴幼儿保健品行业一定会稳步增长。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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