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二、报告目录及图表目录

2015年中国汽车产销2450.33万辆和2459.76万辆，同比增长3.25%和4.68%，增速比上
年同期减缓4.01个百分点和2.18个百分点。其中乘用车产销2107.94万辆和2114.63万辆，同
比增长5.78%和7.30%；商用车产销342.39万辆和345.13万辆，同比下降9.97%和8.97%。
2005-2015年中国汽车产量走势图
 
2005-2015年中国汽车销量走势图

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）中国网民数量及互联网普及率  1

截至2015年12月，中国网民规模达6.88亿，互联网普及率为50.3%；手机网民规模达6.2
亿，占比提升至90.1%，无线网络覆盖明显提升，网民Wi-Fi使用率达到91.8%。

相较2014年底提升2.4个百分点。现如今，半数中国人已经接入互联网，网民规模增速提
升，同时网民个人上网设备进一步向手机端集中。
中国网民规模分析
资料来源：公开资料整理

具体来看，2015年新增加的网民群体中，低龄（19岁以下）、学生群体的占比分别为46.
1%、46.4%，这部分人群对互联网的使用目的主要是娱乐、沟通。

我国网民以10-39岁年龄段为主要群体，比例达到75.1%。其中，20-29岁年龄段网民的比
例为29.9%，在整体网民中的占比最大。与2014年底相比，10岁以下低龄群体和40岁以上
中高龄群体的占比均有所提升，互联网继续向这两部分人群渗透。
中国手机网民规模及其占网民比例
资料来源：公开资料整理

在受教育程度上，初高中/中专/技校学历的网民占比分别为37.4%、29.2%。与2014年底
相比，小学及以下学历人群占比提升了2.6个百分点，中国网民继续向低学历人群扩散。
    男女比例上则为53.6:46.4，网民性别结构趋向均衡。
（2）中国网民各类网络应用的使用率       1
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