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一、报告简介

华经情报网发布的《2021-2026年中国信用卡市场供需现状及投资战略研究报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//channel/finance/698039.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//channel/finance/698039.html
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二、报告目录及图表目录

信用卡又叫贷记卡，是由商业银行或信用卡公司对信用合格的消费者发行的信用证明。持有
信用卡的消费者可以到特约商业服务部门购物或消费，再由银行同商户和持卡人进行结算，
持卡人可以在规定额度内透支。信用卡一般是长85.60毫米、宽53.98毫米、厚1毫米的的特
制载体塑料卡片，正面印有发卡机构名称、有效期、号码、持卡人姓名等内容，背面有芯片
、磁条、签名条。持卡人可以凭信用卡向特约单位购物、消费和向银行存取现金。信用卡消
费是一种非现金交易付款的方式，消费时无须支付现金，待账单日时再进行还款。信用卡分
为贷记卡和准贷记卡，贷记卡是指持卡人拥有一定的信用额度、可在信用额度内先消费后还
款的信用卡；准贷记卡是指持卡人按要求交存一定金额的备用金，当备用金账户余额不足支
付时，可在规定的信用额度内透支的准贷记卡。所说的信用卡，一般单指贷记卡。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 信用卡市场综述
第一节 信用卡的定义
第二节 信用卡的特征
一、信用卡的特点
二、信用卡业务的特点
第三节 信用卡的类别
一、按发卡机构划分
二、按清偿方式划分
三、按流通范围划分
四、按结算的货币划分
五、按从属关系划分
六、按发卡对象划分
七、按形状不同分类
八、按信息存储媒介划分
九、按帐户币种数目分类
十、按持卡人信誉地位和资信情况划分
第四节 信用卡发展简述
一、信用卡的起源
二、信用卡的历史
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三、信用卡的组织
第五节 信用卡的交易使用方式
一、POS机刷卡
二、RFID机拍卡
三、手工压单
四、网络支付
五、电视、电话交易
六、预授权
第六节 信用卡的相关问题
一、收费问题
二、安全问题
三、还款及欠款问题
第二章 2016-2020年全球信用卡市场发展分析
第一节 美国信用卡发展分析
一、2016-2020年美国信用卡发展
二、2016-2020年美国信用卡危机概述
三、2016-2020年美信用卡贷款额度情况
四、2016-2020年美国信用卡发放量情况
五、2016-2020年美国立法整治滥发信用卡
六、2016-2020年美国信用卡消费态势分析
第二节 2016-2020年中国香港信用卡贷款调查
第三节 2016-2020年中国澳门信用卡统计分析
一、2016-2020年第澳门信用卡统计情况
二、2016-2020年第澳门信用卡现金透支情况
第四节 国外开展信用卡业务的经验及启示
一、美国
二、英国
三、日本
第五节 国外信用卡业务的四大发展趋势
一、网上信用卡势不可挡
二、非核心处理业务将进一步外包
三、依靠CRM客户关系管理发行信用卡
四、芯片卡将扮演重要角色
第三章 2016-2020年中国信用卡市场发展分析
第一节 我国信用卡业务发展现状概述
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一、信用卡的本质及其在我国的发展
二、当前我国信用卡产业发展的主要特征
三、中美银行信用卡业务的比较分析
四、我国信用卡产业发展存在的主要问题
五、中国银行信用卡业务的现状及存在的问题
第二节 贸易战对中国信用卡市场的影响分析
一、贸易战对中资银行的影响
二、贸易战下中国信用卡市场表现
三、贸易战下中国信用卡市场走势
四、中国信用卡市场或步入拐点
五、信用卡资产质量面临大考验
六、信用卡不良率提高
七、贸易战对中国信用卡产业发展的启示
第三节 2016-2020年中国信用卡市场发展情况
一、2021-2026年市场总体发展状况
二、2021-2026年市场发卡规模状况
三、2021-2026年市场产品结构状况
（一）按照发卡组织分类
（二）根据卡片币种进行分类
（三）根据卡片是否联名进行分类
（四）根据卡片的发行区域分类
四、2016-2020年信用卡市场危机中转向
五、2016-2020年信用卡透支半年未偿余额激增
六、2016-2020年信用卡发行量依然快速增长
七、2016-2020年信用卡农村市场开发态势
第四节 2016-2020年信用卡市场热点分析
一、2016-2020年度信用卡市场热点分析
（一）、10元内欠款视作还清
（二）、联名卡花样翻新
（三）、信用卡安全被重提
（四）、高端卡继续被热捧
二、2021-2026年度信用卡市场热点分析
（一）主题卡发行数量上升
（二）学生卡停止发行或提高办卡门槛
（三）信用卡积分买卖盛行
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第五节 2016-2020年信用卡市场运行分析
一、2016-2020年度市场发卡规模状况
二、2016-2020年度市场产品结构状况
（一）按照发卡组织分类
（二）根据卡片币种进行分类
（三）根据卡片是否联名进行分类
（四）根据卡片的发行区域分类
三、2016-2020年度市场产品结构状况
（一）按照发卡组织分类
（二）根据卡片币种进行分类
（三）根据卡片是否联名进行分类
第六节 2016-2020年中国银行卡消费信心指数分析
第四章 中国信用卡市场综合发展分析
第一节 我国信用卡市场价格博弈与选择分析
一、信用卡主体市场定位与运作机制的经济学分析
二、信用卡市场的基本定价模式
三、基于不同市场定位的信用卡市场定价策略选择
四、重要结论
第二节 我国信用卡高利率现象的理论分析
一、我国信用卡发展及高利率现象概述
二、搜索成本，转换成本与信用卡利率
三、逆向选择与信用卡利率
四、理性框架下的消费者行为与信用卡利率
五、重要结论
第三节 对现金高投放态势下促进信用卡产业发展的分析
一、现金高投放迫切需要信用卡业务的快速发展
二、信用卡发卡量快速增加和使用过程中存在的问题
三、通过政策扶持，积极促进信用卡产业发展
第四节 发展区域性银行信用卡业务的途径分析
一、发展非核心业务
二、加快产品和服务创新
三、完善服务体系
四、参与创建民族银行卡品牌
五、提高业务的核心竞争力
第五节 信用卡被盗后透支纠纷对银行的启示
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第六节 信用卡预授权交易纠纷对银行的启示
第七节 信用卡集体办理纠纷对银行的启示
第八节 信用卡恶意透支引起纠纷对银行的启示
第五章 中国信用卡市场调查分析
第一节 信用卡本地预借现金手续费调查分析
一、当提款现金额为人民币100-500元时手续费情况
二、当提款现金额为人民币500-1000元时手续费情况
三、当提款现金额为人民币1000-1500元时手续费情况
四、当提款现金额为人民币1500-2000元时手续费情况
五、平均手续费情况
第二节 信用卡使用误区调查分析
一、申请表及协议不必去看
二、把信用卡当借记卡一样提现和存款
（一）信用卡取现会产生手续费和利息
（二）信用卡内存款无利息
三、免年费信用卡“不办白不办”
四、不知道免息期如何计算，误入56天最长免息的圈套
五、只算大账，对留有很小的透支余额不介意
六、“最低还款额”方式还款，不会产生利息
七、为防止忘记按时还款，采取“提前还款”的方式，以为这样很保险
八、密码比签名更安全
第三节 信用卡分期付款调查分析
一、分期付款方式介绍
（一）任意分期付款
（二）zhiding商户分期付款
（三）邮购分期付款
二、提防分期付款涉及的其它费用
（一）超限费
（二）滞纳金
（三）循环利息
（四）提前还款涉及费用
第六章 中国银行信用卡业务发展分析
第一节 14家银行信用卡任意分期成本分析
一、发卡行之间横向比较
（一）选择哪家银行成本最低
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（二）申请多少期最合算
（三）消费多少进行分期，最为理想
二、信用卡分期付款VS银行短期daikuan
第二节 14家银行信用卡短信通知费分析
第三节 14家银行信用卡防盗安全系数分析
一、挂失前失卡保障
二、挂失方法
三、交易短信通知
四、综合排名
第四节 中国银行信用卡年费分析
一、年费金额比较
（一）均值比较
（二）等级比较
二、年费周期和年费收取时间
（一）年费周期
（二）年费收取时间
三、年费减免政策
（一）首年费
（二）减免规则
（三）附属卡、异型卡年费
（四）“变相”的年费
第五节 中国银行信用卡八大还款方式分析
一、发卡行内还款
二、跨行转账/汇款还款
三、网络还款
（一）银联在线
（二）快钱
四、便利店还款
五.柜面通还款
六.信付通还款
七.还款通
八.其它还款方式
第六节 首张外资银行信用卡分析
一、东亚银行（中国）背景
二、卡片介绍
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三、卡片对比
（一）费率类
（二）业务类
（三）增值服务类
第七章 中国银行信用卡测评分析
第一节 标准卡
一、测评对象
二、分值计算结构说明
三、测评结果分析
（一）综合分析
（二）项目分析
第二节 航空卡
一、评测对象
二、分值计算结构说明
三、测评结果分析
（一）综合分析
（二）项目分析
第三节 汽车卡
一、评测对象
二、分值计算结构说明
三、测评结果分析
（一）综合分析
（二）项目分析
第四节 女人卡
一、评测对象
二、分值计算结构说明
三、评测结果分析
（一）综合分析
（二）项目分析
第五节 学生卡
一、评测对象
二、分值计算结构说明
三、测评结果分析
（一）综合分析
（二）项目分析
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第八章 2016-2020年中国信用卡市场营销分析
第一节 2016-2020年中国信用卡市场营销状况
一、产品策略
二、价格策略
三、促销策略
第二节 2016-2020年中国信用卡市场营销状况
一、产品策略
二、价格策略
三、促销策略
第三节 我国信用卡营销所面临的问题分析
一、信用卡营销的观念陈旧
二、信用卡营销的环境不优
三、信用卡营销的基础薄弱
四、信用卡营销的创新不足
第四节 我国信用卡消费群差异化需求分析
一、中下等收入群体
二、中等收入群体
三、中上等收入群体
四、高收入群体
五、超高收入群体
第五节 我国信用卡和理财产品消费市场分析
一、银行需要解决消费者刷卡和透支的消费障碍
二、消费者的观念影响着信用卡透支行为
三、信用卡的增值服务空间巨大
四、投资理财呈现多元化特点
五、不同收入的消费群体投资理财差异大
六、银行理财服务和产品要遵循消费需求价值层级
第六节 我国信用卡营销模式分析
第七节 促进我国信用卡营销的对策建议
一、倡导信用卡营销的科学观念
二、优化信用卡营销的整体环境
三、夯实信用卡营销的基础工作
四、加快信用卡营销的整体创新
第九章 中国信用卡市场竞争分析
第一节 我国信用卡市场竞争态势分析
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第二节 我国信用卡市场品牌竞争分析
一、走出同质化困局
二、品牌成为营销出路
三、实施品牌竞争
（一）人性化服务
（二）差异化服务
（三）有形化服务
第三节 四大国有银行信用卡市场主体竞争力分析
一、工商银行
二、建设银行
三、农业银行
四、中国银行
第四节 我国信用卡市场高端客户群竞争分析
第五节 我国信用卡市场竞争策略分析
一、个性结盟对准细分市场
二、异业联盟的整合营销管理
三、信用卡竞争精耕细作推崇联名信用卡
四、信用卡竞争激烈或变相鼓励套现
五、2021-2026年高端信用卡竞争进入“无限”时代
第六节 信息时代的信用卡竞争战略分析
一、信息时代的信用卡产业环境
（一）顾客成为市场主导
（二）竞争更加激烈
（三）以计算机为代表的信息技术广泛运用
二、信息时代的竞争战略
（一）微细分
（二）客户化定制
（三）信息基础设施
三、大规模定制和竞争优势
第十章 中国信用卡市场风险分析
第一节 信用卡业务的风险特点及其类型
一、信用卡业务风险特点
二、信用卡业务主要风险类型
（一）贷款风险
（二）欺诈风险
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（三）操作风险
第二节 我国银行信用卡业务面临的现实风险分析
一、缺乏完善透明的个人信用信息体系
二、骗取银行贷款资金现象较为突出
三、征信审核质量和技术手段相对滞后
第三节 信用卡套现及其风险防范分析
一、信用卡套现及其表现形式
二、信用卡套现动机分析
（一）持卡人
（二）特约商户
（三）其他中介机构
三、信用卡套现渠道分析
（一）网站假购物真套现
（二）利用POS机套现
（三）通过消费退款套现
四、信用卡套现的风险和危害
五、防范信用卡套现的措施及建议
第四节 信用卡逾期情况分析及对策
一、逾期的类型
二、催收策略
三、逾期账户的风险防范措施
第五节 信用卡业务风险控制探析
一、持卡人信用风险及控制
（一）授信环节
（二）征信环节
（三）透支催收环节
（四）客户管理环节
（五）伪冒控管环节
二、特约商户交易风险及控制
（一）特约商户拓展环节
（二）特约商户日常管理环节
三、银行内部操作风险及控制
第六节 做好信用卡业务风险管理的几点要求
一、坚定产业信念并研究信用卡风险管理战略
二、明确信用卡业务风险管理目标
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三、高度重视培养专业化的管理团队
四、大力加强销售环节的风险控制
五、逐步建立全社会范围的个人信用体系
六、制订信用卡授信政策从源头上控制风险
第十一章 中国信用卡市场发展趋势分析
第一节 2016-2020年国际经济环境分析
一、2021-2026年世界经济运行的特点
二、2021-2026年世界经济发展形势
三、2021-2026年国际金融市场展望
四、2021-2026年全球贸易和FDI展望
五、2016-2020年世界经济发展趋势
六、2016-2020年全球经济形势展望
第二节 2016-2020年中国经济环境分析
一、2021-2026年我国宏观经济运行指标分析
二、2016-2020年我国宏观经济景气指数分析
三、国际贸易战下的中国政策选择
四、2021-2026年中国宏观经济发展展望
五、2016-2020年我国宏观经济形势分析
第三节 我国信用卡业务发展趋势预测
一、信用卡仍是个人金融服务市场成长最快的产品线
二、我国信用卡业务未来仍将超常发展
三、信用卡催收新趋势
四、银行商场联推信用卡成趋势
五、2016-2020年中国信用卡业务新趋势
六、2021-2026年中国信用卡发卡量预测
第四节 中国信用卡市场规模与结构的变动趋势
一、中国信用卡市场的规模将实现实质性扩张
二、中国信用卡市场将转向多寡头垄断竞争
三、中国信用卡市场交易和收入结构趋于合理
四、多品种共同发展的模式将长期存在
五、银行卡核心产品将逐步凸现
六、盈利能力将成为衡量品种重要性的主要标准
第十二章 中国信用卡市场发展策略分析
第一节 信用卡各发展时期主要特征与市场策略（AK HT）
一、初创期：激进时代
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二、高速成长期：产品时代
三、成熟期：成本时代
第二节 我国信用卡产业的未来发展思路和措施
第三节 贸易战下中国信用卡产业发展之路
一、持续扩大规模，提高质量效益
二、进行结构调整，改善运行质态
三、加快观念转变，提升客户服务
四、加强资产管理，提高监控质量
五、尝试跨国合作，启动海外业务
六、强化品牌建设，升华品质内涵
图表目录：
图表：2016-2020年美国信用卡用户对信用卡网络服务的态度和使用情况
图表：2016-2020年信用卡发卡量增长曲线
图表：2016-2020年信用卡发卡量构成比例图
图表：2016-2020年我国信用卡发卡量季度增速图
图表：2016-2020年发卡组织所占比重情况
图表：2016-2020年卡片币种所占比重情况
图表：2016-2020年各银行单种银联卡排名情况
图表：2016-2020年各银行双币卡排名情况
图表：2016-2020年联名、标准、主题卡占比情况
图表：2016-2020年各银行联名卡片排名情况
图表：2016-2020年区域卡片占比情况
更多图表见正文⋯⋯
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