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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国百货零售产业发展现状及市场监测报告》涵盖行业最
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观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

我国百货零售业开始于 1900
年，其发展可分为行业先导期、国家主导期、模式转变期和现代百货期四个阶段。
资料来源：艾凯咨询网整理

行业先导期（1900 年-1949年）：1900
年，俄国人在哈尔滨开设“秋林洋行”，拉开了中国百货零售业的序幕；1907
年，夫富百货在广州成立，首先实行“分柜式”经营；1917
年，具有现代百货雏形的先施百货、永安百货在上海成立。

国家主导期（1950年-1978 年）：20 世纪 50 年代起，我国百货零售业进入国营时代，
当时的国营百货商店是计划经济下中国零售市场的主导业态，是商品流通的主渠道，承担着
稳定物价、保证供给的职能。百货商店由国家安排“统购统销��ꅒ����麈䰠�啎��麕�
售”式的自我经营模式。

模式转变期（1979 年-1995 年）：改革开放后，我国逐步由计划经济向市场经济过渡，
产品销售部分放开，国营百货商店逐渐开始自采自销。20世纪80年代后期，部分工商企业
开始展开总经销业务，百货商店开始向工厂和个体户出租柜台，以赚取租金和管理费盈利。
1992 年国家颁布《关于商业零售领域利用外资问题的批复》，国内百货零售市场开始对外
资企业部分开放，部分外资企业进入国内市场，联营方式得到推广和发展。

现代百货期（1996 年至今）：上世纪 90 年代中期，随着卖方市场转为买方市场，我国
百货商店数量开始增多，各种新兴业态开始兴起。2004年，中国加入WTO，国内百货零售
市场完全对外开放，联营方式成为我国百货零售业主要的经营方式，并形成了联营为主、经
销为辅、代销补充的经营格局。

我国大型百货主要分布在北、上、广、深等一线城市，密布于各大核心商圈，天津、武汉
、南京、重庆、杭州、长沙、合肥等二线城市也聚集着较多的百货零售企业，这些地区市场
已趋于饱和，竞争日益激烈，各百货零售商的市场增长空间相对有限。而在三、四线城市，
由于当地消费正处于升级过程中，市场还没有远远达到饱和状态，加上商铺租金便宜、人力
资源丰富、经营成本较低等众多优势，目前已成为各家百货零售企业重点开发的区域。此外
，三、四线城市还可以成为渗透农村市场的桥头堡，因此，百货零售企业扩张一方面在一、
二线城市的新城区，另一方面则集中在消费潜力较大的三、四线城市。
2007-2014年我国各级城市及农村消费品零售总额情况
资料来源：艾凯咨询网整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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断提高，消费结构和消费层次持续改善，从而推动包括百货零售在内的零售服务业不断快速
发展。目前，我国百货零售业的发展呈现出以下特点：
（1）百货零售行业规模增长快速

受益于国家经济持续增长以及“促内需 �葾�亏汗譢�旿�袍㥢�㩾�乘麕罶葎㮉腣��鬀
量逐步凸显。近年来我国社会消费品零售总额保持着高速增长的态势，2014年我国社会消
费品零售总额达到 262,394 亿元，是 2007 年的 2.80 倍，年复合增长率高达15.87%。
2007-2014年我国社会消费品零售总额及增速   资料来源：艾凯咨询网整理
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年行业销售总额达到3,806.1亿元，是2007年的2.34倍，年复合增长率达到12.92%。
2007-2014 年我国百货零售年销售总额及增速   资料来源：艾凯咨询网整理
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