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二、报告目录及图表目录

2015年，中国人已经超过美国人，成为全球出境旅游花销最多的群体。据统计，2015年中
国游客境外旅游购物人均花费11205元，同比增长了21%，其中80后和90后是旅游消费的两
大主力消费人群。
伴随互联网成长的一代，对于网络有天生的喜好，比较喜欢网购。全球第一的境外商品花费
，叠加年轻人对于互联网的倚赖，以及更注重品质而不是价格，都推动了跨境电商的发展。
2015年我国进口跨境电商行业交易规模约7600亿，同比增长43%，预计2015到2017年的年
复合增长率超过35%，大幅超过电商整体行业增速。
中国跨境电商交易额、进出口总额变化情况
数据来源：公开数据整理
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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