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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国网吧市场监测及市场运行态势报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/189917.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

网吧（英文：Internet caf'e 或 coffeenet）是向社会公众开放的营利性上网服务提供场所
，提供电脑相关硬件。消费者可自由操控软件设施。一般以小时收费。上网基本条件：1.须
持有本人身份证。 2.本人必须满18周岁。规定：未成年禁止入内和禁止在网吧吸烟等。

1994年9月1日，正在英国伦敦大学攻读认知心理学博士学位的波兰姑娘爱娃·帕斯科（Eva
Pascoe）在英国伦敦西区开设了世界上第一家网吧——Cyberia。1996年5月，中国第一家
网吧在上海诞生——“盖威特”1995年之前
上海的国内首家网吧3C+T,模仿台湾和国外形式。价格大概20元/小时 1995年至1998年
网吧的第一个发展高峰 ，网吧不光上网，开始成游戏场所。单机游戏为主，价格10到15元
。1998年至2000年 数量开始迅速膨胀，开始大规模的行业内竞争。管理放松，滋生了一些
社会问题。2000年至2002年网吧开始接纳网络游戏用户。网吧大战后，出现连锁网吧。20
02年6月，蓝极速事件引发国家对网吧加大监管力度。《互联网上网服务营业场所管理条例
》的出台，网吧行业开始重新洗牌。

2002年以后 文化部出台连锁经营新规，网吧开始有序发展，但仍然存在诸多社会问题。
网络游戏的飞速发展，催生了一个更大的网吧市场。2006年12月26日，上海第一家民营连
锁网吧世众网络联盟正式成立。2010年2月 文化部发出通知 单体网吧将逐渐退出市场全国
网吧将实现连锁运营。在历经六年之后，网吧审批的口子终于又将重新放开。根据文化部和
公安部、工信部、工商总局联合发出的一份通知，各省级文化行政部门可根据地区和城乡差
异，在确保场所每台计算机占地面积不少于二平方米的前提下，分别设立网吧台数标准，依
法开展单体网吧审批[2]。2014年11月24日，文化部、工商总局、公安部、工信部近日联合
印发通知，全面放开网吧审批，取消各级文化行政部门对上网服务场所的总量和布局要求，
取消对上网服务场所计算机数量的限制，场所最低营业面积调整为不低于20平方米，计算机
单机面积不低于2平方米。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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